


0S NOUOS TEMPOS EXIGEM MUDANCAS, AGILIDADE, ATITUDE.
TUDO ACONTECE AO TEMPO TODO.

POR 1SS0, SOMOS UMA EXTENSAO DO DEPARTAMENTO DE MARKETING
DOS NOSSOS CLIENTES.

ENTENDEMOS O PROBLEMA E BUSCAMOS A SOLUCAO.

NAO IMPORTA A PLATAFORMA.

IMPORTA O CONTEUDO, A MANEIRA DE PENSAR, A IDEIA.
NOSSO TIME JOGA JUNTO, E COLABORATIVO.

TEMOS A UELOCIDADE DO UAREJO, A INTELIGENCIA

QUE O INSTITUCIONAL PRECISA,

O DINAMISMO DO DIGITAL.

MUITO PRAZER, SOMOS A NE@II combr
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ACRISTALIA

Sempre um passr i frente..

MAIS DE 30
PODCAST
PRODUZIDOS
NESSES MESSES
DE PANDEMIA

No podcast de hoje, vou falar sobre Peste

No podcast de hoje, vou falar sobre Soliddo

O Cristalia
patrocina
No podcast de hoe, vou falar sobre Depressio com exclusividade
s ago a Seérie
Linha Ténue,
sobre Saude Mental.

No podcast de hoje, vou falar sobre Ansiedade SEFED 1 a E‘ijddfﬂS dE‘d.f-cadDS a Iﬂ dffe.f'enres
30 days ago tipos de transtornos mentais,

sDiscovery BICRISTALIA WetEoRo

Sempes om paiar d froee.

Tuela Guarla leira 4% 23h3a5
no Discowery Channel.
M&o percal

Estrela: 12 de Agosto




ACRISTALIA
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Webinar Pos-ECNP

updates do Congresso Europeu

06/10
19h30

© Medicina personalizada na depressao:
um caminho realista a seguir?

@ Modersdor: Kalil Duailibi

- { LINK NA DESCRICAD ) -

QuetipinLP AICRISTALIA

Webinar Pds-ECNP

updates do Congresso Europeu

(

: 3Nz

19h30

Webinar Pos-ECNP

updates do Congresso Europeu

rante:
M’?;e.m‘:' AN | ohao

Risco de suicidio em criangas e adolescentes
com Transtornos Externalizantes, TDHA e Depressao

@ Moderador: Kalil Duailibi

- { LINK NA DESCRICAD ) -

. Madmlna pernunaiixada na depressio:
um caminho realista a seguir?

@ Moderador: Kalil Duallibi

- [ LINK NA DESCRIGAD § -

QuetipinLP AICRISTALIA QuetipiLP AICRISTALIA

Webinar Pés-ECNP

updates do Congresso Europeu
& . I
E hoje:

19h30

Risco de suicidio em criancas e adolescentes
com Transtornos Externalizantes, TDHA e Depresséao

ﬁl Moderador Kalil Duailib

- [ LINK NA DESCRIGAD ) -

QuetipinLP AICRISTALIA
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\Webinar Pés-ECNP VVebinar Pos-ECNP \Webinar Pés-ECNP Webinar P6s-ECNP
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esquizofrénicas: novos horizontes contra a psicose _gg-q“i!ﬂf?; n?caws.mnav a:i.lll:ﬁ?gg:ti; %f:;:’e: o \ W Questdes de género e salide do SNC da mulher
@ Moderador; Kalil Duailibi ﬁl R ot @ Moderador: Kalil Duallit
Vioderador: Kalil Duailibi

lﬁl Moderador: Kalil Duallibi
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SAUDE
QUE CABE
NO SEU

BOLSO

VOCE 50 CARREGA QUANDO PRECISA | SAﬁ DE
=\ QUE CABE
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KEY UISUAL
CAMPANHAS 2020
UIVAIT0

SAUDE QUE CABE i ' : i

i - i SAUDE
NO SEU BOLSO SAUDE QUE CABE

QUE crer . BoA
BOLSO ' )

VOCE SO CARREGA QUANDO PRECISA

12 PARCELAS

R$ 14,90




m "1 [ N A VIVAIO E A MEDICMAIS SE PREOCUPAM COM A SUA SAUDE.
: el o COM ESSA PARCERIA, VOCE CONSEGUE REALIZAR SEU EXAME
_ 10 - (o) DM N A PARTIR DE R$183,00* EM ATE 12x
| MARQUE SEU EXAME: MEDICMAIS (11) 94971 6757
CAMPANHAS 2020 SRR CISrONIVEL PARA ANDROID E 10 A 3 B s snsesacaossos 8 IVA
ON '

UIVAT0
SAUDE QUE CABE
NO SEU BOLSO

CUIDE DA SUA SAUDE!
REALIZE SEU EXAME COVID-19
HOJE MESMO

A PARTIR

DE R$183,00* EM ATE 12x
MARQUE SEU EXAME:
MEDICMAIS (11) 94971-6757

PRECISANDO

DE ACESSO

A SERVICOS

DE SAUDE
PERSONALIZADO

E INVESTINDO MENOS?2
A VIVA

OFERECE!

I

ooy 'k e e [ ——




BAIXE JA © APP »

REDUZA OS CUSTOS

DA SUA EMPRESA E DEIXE
SEUS COLABORADORES
MAIS FELIZES E PROTEGIDOS
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BAIXE JA O APP =
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SAO MILHARES

DE PROFISSIONAIS PRONTOS
PARA ATENDER VOCE!
VENHA PARA VIVAIO

weew VIVA10.com.br |
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CAMPANHAS 2018/19
TROCA O CHIP

Planos completos.
Mais economia e qualidade
de conexdo.
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coperiuma nacionaL G
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CARIBE - 7 HOITES
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CAMPANHAS 2018/19 »
ESSA E NOSSA MARCA
REGISTRADA

MUSICAIS DA BROADWAY
SHOWS ACRDBATICOS ND AQUATHEATER
SHOWS DE PATINACAD NO GELD
SIMULADOR DE SURFE FLOWRIDER ™
PARQUE AQUATICO PARA CRIANCAS
PAREDE DE ESCALADA

TIROLESA COM 3 DECKS DE ALTURA
MAIS DE 25 OPCOES GASTRONOMICAS

CARIBE - 7 NOITES

FORT LAUDERDALE. 5T MAARTEN, SAN |UAN. LABADEE
HARMONY OF THE SEAS

CARIBE - 7 HODITES
BRRT LHARARRRLE. 11 Saan R LAE A LiBERED
WAREBAT BF PSE RLAW
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ESSA E NOSSA MARCA
REGISTRADA

7 NOITES - CARIBE

FORT LAUDERDALE, ST. MAARTEN,
SAN JUAN, LABADEE

Harmony OF The Seas®

ENTRADA  12x
w2204

ELL UL SE]
TOTAL DE RS 1LBTH.00 *POR PESS0A EM CABNENTERMA DUPLA
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E-MAIL MKT, _ e - _
POSTS, N - [iBgt /S f"@.
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CAMPANHAS

2020 NAVEGUE COM CONFIANCA

PLARESE AS SUAS FERBAS COM AWTECEDERCIA
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Celebr'it'-,-x:ruizes ot R Ce!ebr‘it'-,-x:ruizes




CelebrityXCruises‘E'

CAMPANHAS
2020721 »

-
o
—_—

e

CALLABIPY (D0 . oy LT

-

@R]] Celebrity Cruisea @R]] Celebrity Cruise'_-‘-




8

Celebrity Cruises®

E-MAIL MKT,
POSTS.
STORIES,
BANNERS.
CAMPANHAS
2020

APRUVEITE ERESERVE AGORA MESMO
COM NOVOSBENEFICIOSE MAIS FTLEXIRILIDADE

(| GARANTIA DE MELHOR PREGO

lﬁ_z}':?'- REAGENDAR PARA O AND SEGUINTE

I/B; CARTA OE CREDITO

O HECA ALGLUNS DE NOSSOS DESTINDS

[PP‘EPRTL!HIDABE UNICA

— GMNOITES  DATA DE EMIARGUE 10/04)2031
Mg, Extadon Unkdon | Corumel, México | Key Weat, Florida |

Shiami, Eatades Unides

Cabine dupla Concierge —

 “1.666,

Fav prsns (rss inloses)  —

Amenidades™ o Servigos Exclusivos™
1 - Copumsats ds boas vindes
5 - Banage priscasizade de Cossiarge
S Dhiphein gwrid e
L - sarvigo de Lavesdens®
€ misiten sutias bensfcias

Svalaien kS P ANS G A A EE CaeE Lee B R 44
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& SILVERSEA

E-MAIL MKT,
STORIES,
CAMPANHAS
2021
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ROMA CIVITAVECCHTA
o BARCELONA

COF T i B

26 U T DIAS

N T
USDETI0.00

]

BARCELONA o ROMA

CIVITAVECCHLA

S A i i
1% JUN T DIAS
SILVER -_J:ii'? 4.950,00°
MOON 2

MATS FLENIBILIATNE
PARA BESEIRY AS EFETIVAIDAS
ENTIVE G DS Q0T BR
1 e DRES St Y AR

i

£
el

i

]
S ulh RN

05 JUN 11 DiAS F}' Lo
1 ™

VEMZEA o BARCELOMNA

A [RART T Erra— -
SILVER UsD 7020,00" a
MOON nwr Wi oma e

e T

EXCLUSIVA
A BORDO DA SILVERSEA

il



Celebrity Celebrity

" E

Celebrity

CAMPANHAS
2018719 »

CELEBRITY EDGE | O%/12/2018 | r F CELEBRITY EDGE | O%/12/2018 |
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@ FoTon fEED
CAMINHOES 2020/21

——— AT e - B
" — s ——eeee — . mq
: lﬂﬂ A MARCA LIDER
LIDERANCA YV onnmmne > e CAMIHOES MAIS DE
o ] : 9.000.000
MUNDIAL 7 Q”-‘-' G\ W /) gfggfﬁﬁi DE CAMINHOES
i 8 - ' U LADO. VENDIDOS
EM CAMINHOES bt
TODO.
E TODO MUNDO
SATISFEITO.

> B AR T R

O BASICO E SER COMPLETO

il (@romen

FoTan
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CAMINHOES 2020 / 21

DESCUBRA -

A CONCESSIONARIA™.
FOTON

MAIS PROXIMA

E ENTRE

P —
P — FaTon

0 QUE

NOS OUTROS
E OPCIONAL,
AQUI JA VEM
DE FABRICA.

A GENTE NAO VEIO A PASSEIO,

A GENTE VEIO A TRABALHO.

“-E.“-." B @rotenbiuai

nlgnunu.n B @rotenbiuai




FoTON POST
CAMINHOES 2020 /21

UMA MARCA
SO SE TORNA

- LIDER MUNDIAL
O Sunss SE ENTREGA:

SO NESTE ANO, A FOTON VENDEU
MAIS CAMINHOES NO MUNDO

DO QUE TODAS AS OUTRAS MARCAS
DO MERCADO BRASILEIRO.

P —
— FaTan



@ oo POST
CAMINHOES 2020/21

3=

A CARGA PODE MUDAR.

NEGOCIO E O SEGUINTE:
MAS FOTON VEIO PARA FICAR.

SEU PROXIMO CAMINHAO E FOTON.




@FDTDD STORIES
CAMINHOES 2020/2]

2 o o

D
. E TANTO

CONFORTO O CITYTRUCK
A MARCA E INOVAGA QUE PEGA PESADO NO TRABALHO. PEGA PESADO NO TRABALHO,
LIDER QUE mh PEGA LEVE NO CUSTO.
NO MUNDO QUE VOCE" — _
QUER ESTA DIRIGINDO * ~ i BEE femeene ..i,g ,jii”lll :
CONQUISTAR %JGU.LO /-3 . a ;
VOCE. : I

FOTON

SAIBA MAIS SAIBA MAIS
s.com.br anmators.com.br 'SAIBA MAIS SAIBA MAIS

onmo
onmolors.com. or



DESENUOLUIMENTO
DA MARCA E TODO
KEY UIsSUAL

E POST

Primeira Parte - PIS e COFINS

CAON
CASTRO
CONSENTINO
MENDONCA

ADVOGCADOS

PUBLICA NOVAS REGRAS PARA TRANSACAO
EXTRAORDINARIA DE DIVIDAS ATIVA DA UNIAO

Primeira Parte®

3 ! :
Jaosila veira cde Alme




v REDES SOCIAIS 2018/19

Crediara

Dou-lhe uma, dou-lhe duas, da-lhe Sicoob.

¥ sicooB

Crediara

Sicoob: O Sicoob Cred Gado em Leilao é perfeito para quem quer fazer um otimo
negocio. Valido para as cidades de Araxa, Tapira, Perdizes, |bia, Santa Juliana,
Nova Ponte, Sacramento, Pedrinopolis, Pratinha, Serra do Salitre, Uberaba,
Patrocinio e Patos de Minas.

#eusousicoobcrediara

é com a Sicoob Crediara.

sou crediara

Sicoob: Precisando de dinheiro? Antecipe a sua restituicao
com a Sicoob Crediara. E simples e facil. Fale com o seu gerente.
#eusousicoobcrediara



REDES SOCIAIS 2018/19

Crediara

Faca ja o Cartao de
Crédito Sicoob.

¥ SicooB

Crediara

Sicoob: Sicoob: Facilite o seu dia-a-dia, pague as suas contas com o Cartao Sicoob: Faca o Cred Ano Novo. Um credito na medida para quitar IPVA, IPTU,
de Crédito Sicoob. Fale com seu gerente. material escolar e muito mais. E simples e rapido de fazer.
#eusousicoobcrediara #cartaodecredito Procure o seu gerente.

#eusousicoobcrediara



U REDES SOCIAIS 2018/19

Crediara

Mas aqui
so falamos
a verdade

Visite a nossa nova ageéncia.
Ela foi pensada para vocé.

crediara crediara

Sicoob: Fale com o seu gerente. Sicoob: Visite a nova agéncia Sicoob Crediara. Aqui tem tudo o que voce precisa.
#eusousicoobcrediara #eusousicoobcrediara
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REDES SOCIAIS 2019
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jazam.com.br




S BA“B“Y REDES SOCIAIS - LANCAMENTO

0 ENERGETICO [
CASCAGR_ SA . =

TS

80V papBOYUUTRA.
tlll;f,j{,’ ULTRA NO SABOR. BADBOY ULIRA.
& ULTRA PRR VOCE.




S BA“B“Y REDES SOCIAIS - LANCAMENTO

DEPOIS DE UMA SERIE, UM ENERGETICO FORA DE SERIE.

POR VOCE E PELA USP

[AP ROVADO'

BADBOY ULTRA. = lll 7 ;
ULTRA NO SABO
ULTRR PRA VOCE. ik ot S

ULTRA PRA VOCE.




=S BA“B“Y SSSSSSSSSSSS - LANCAMENTO

oo ENTRE EN FORMA

A BADBOY ULTRA.

&0 ULTRA NO SABOR
i+ ULTRR PRR VOCE

| ULTRA NO SABOR ”lr ﬂ‘ |

ULTRA PRA VOCE. W‘Eﬂ"



b..’é BA“B“Y REDES SOCIAIS 2019
-

. BADBOY

= BADBOY
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BOSTGN”
BOSTON

MEDICAL GROUP:
LIDER DE CATEGORIA
E REFERENCIA

EM COMUNICAGAO

EM SAUDE SExXUAL
MASCULINA.

gsoon 72

B e |

o o

) 0
ol o )

0800 205 3109

MEDICAL GROUP




MONVE FOR CANCER

MOVE FOR CANCER
CAMPANHAS 2019 »

—Ajude quen precisa)
O Haspital Arnaldo

Vieira de Carvalho

|_Vieira de Carvalho |
tem 70 leitos

S085 r.

s
s 08 Sua sjuds

m I:I"-'i-'4l: ancer.com.br




=2 PDG

O MAIOR FEIRAO
DE IMOVEIS DO BRASIL

CAMPANHA UENCEDORA,

QUE E SINONIMO
DE UENDAS
NO MERCADO
IMOBILIARIO.

R MAIOR gp
E -
QL VENDAS DE mnmsnffi
45';(

PDG

FEZ A CONTA, FECHOU HEEﬂEIP -
DESCONTOS DEATE
Ré 320,00 Ml

. _...-l-'ﬂ.'

: ..._-rl""""‘ o

A HORA E AGORA

s MAIOR OPERACAD
o VENDAS DE IMOVEIS MO gy ”
e vl

PDG

: | FEZ ACONTA, FECHOU NEGBCID -
~ DESCONTOS DE ATE

RS 320,00 MIL




FTAMBORE

CAMPANHAS 2018/ 19 » TAMBORE E:
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LOTES DE 500 A 2000 Mm*
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FTAMBORE

URBANISMO

CAMPANHAS 2019 > DE UM UP NA suUA VIDA:

LOTES DE 500 A 2000 M*
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VOCE AINDA NA® CONHECE,
MAS VAI QUVIR FALAR MUIT® BEM DELE.
E DA ZOTYE, TAMBEM.

A& TOTTE ESTA CHEGAMNDO MO BEAER
E O PEMEIND CARBD GUE i) SURMHENDER viOCE £ © STARCK

Ubs 68 GUE E A& SUR CARA: WODERND, BOMITC F COMFIETD

VACE AINDA NAD CONHECE,
MAS VAl BUVIR FALAR MUIT® BEM DELE.
E DA ZOTYE, TAMBEM.

& JO1TE EV1A S
10 FRUAIRE C AN Gl sl O ke

WO, BONTD | COWRITD

VOCE AINDA NAD CONHECE,
MAS VAI BUVIR FALAR MUIT® BEM DELE.
E DA ZOTYE, TAMBEM.




MURMTEL. PRA GUEM GOSTA DE AVENTURA, MAS MAD ABRE MAD DO COMFORTO.




Ed

ZOTYE

PROMTA
PRRA

[ SURPREENDER
[ VOCE |

LANCAMENTO
Z 100




- O POVO QUE INVENTOU
‘ ) A POLVORA, O PAPEL E A BUSSOLA,
>\~ NAO IA CRIAR UM CARRO QUALQUER.
CHERY Quando alguém falar

que é de fabrica, acredite.
E de fabrica.

Use o cinto de seguranca.

A Chery, uma das maiores montadoras do mundo, tem uma

filosofia muito simples: respeito ao consumidor. E por isso

!'l ! que nossos carros sao completos e por precos que cabem

DERRUBAR
D E C Q R R O S 3 1 em Jacarei, interior de S3o Paulo. Mais de 150 mil carros
C H l N E S E S | ] _- serac produzidos por ano e milhares de empregos seraa

b gerados. Tudo para deixar vocé cada vez mais satisfeito.
EM UM MERCADO ,

- ' . = A \
CERCADO _ SN
2013

POR GRANDES | e
MARCAS . g Respeite a sinalizacido de transito.

I T i na seu bolso. Mas isso nao basta. Queremos que vocé fique
HItH S

Uma fabrica com o que ha de melhor estad sendo construida




www.cherybrasil.com.br CELER. TEM TUDO 0 QUE VOCE PRECISA EM UM CARRO: TUDO. ‘- \:‘\

Chegou o Chery Celer. Um carro que tem tudo: trio elétrico, alarme, ar e dire¢do de série,
ajuste elétrico do farol, design italiano, freio ABS com EBD e muito mais. E por um prego C H E RY
que vocé pode pagar. Va até uma concessionaria Chery e faga o test-drive.

4,9 Celer

BONUS DE

rs 3.000%

PRECO SUGERIDO: R$ 35.99090 (hatch)
PRECO PROMOCIONAL: rR$ 32.990.00

CD PLAYER

LANCAMENTO
DO CELER

Farol com regulagem elétrica Roda de liga leve aro 15” Airbag duplo

Veiculo Chery Celer 1.5, Zero Quilometro (12/13); Acdo conjunta Montadora e Concessionrias; Vigéncia de 05 de julho a 31 de julho de 2013; Valor CIF para versdo Hatch R$ 35.990,00 (trinta e cinco mil, novecentos e noventa reais) e para versdo Sedan R$36.990,00 (trinta e seis mil, novecentos e
noventa reais); Despesas, Impostos ou taxas correrdo por conta do Consumidor; Valor de Bonus durante a promogéo de R$3000,00. Verséo Hatch: Preco sugerido: 35.990,00, Prego promocional: 32.990,00; Verséo Sedan: Prego sugerido: 36.990,00. Prego promacional: 33.990,00
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PLANEJAMENTO DIGITAL



PLANEJAMENTO

%y DEFINIREMOS O POSICIONAMENTO DA MARCA NO MERCADO FRENTE A CONCORRENCIA
E PERANTE OS5 CLIENTES

“% CRIAREMOS AS DIFERENTES “PERSONAS", COM BASE NO CLIENTE QUE SE PRETENDE PARA A MARCA
E AS “NAD PERSONAS”, QUE TAMBEM SAO FUNDAMENTAIS PARA O TRABALHO DE CDMUNIC&(}ED

%  ENTENDEREMOS ONDE ESTAS "PERSONAS” ESTAQ DIGITALMENTE E NAO-DIGITALMENTE,
QUAIS SAO SUAS “PERSONALIDADES MIDIATICAS” NESTE COMPLEXO ECOSSISTEMA DA MIDIA
MODERNA, ONDE AS TRADICIONAIS E AS DIGITAIS SE MESCLAM NO DIA-A-DIA DAS PESSOAS,
DA HORA QUE ACORDAM, A HORA QUE VAO DORMIR

“  IDENTIFICAREMOS OS PRINCIPAIS CONCORRENTES, SEUS PRODUTOS, SERVICOS, PRECOS,
ONDE ESTAO LOCALIZADOS, SUAS CGMUNICAQ&ES E O5 TONS DELAS, A5 FORMAS COM QUE
SE COMUNICAM, OS PRINCIPAIS FORMATOS, O QUE ESTA SENDO FALADO POR ELES E AQ QUE
ELES ESTAO RESPONDENDO DE SEUS DIFERENTES PUBLICOS.




POSICIONAMENTO




EXISTEM BRECHAS NO MERCADO? QUAIS?Y

QUALIDADE DO PRODUTO? LOCALIZACAO?

ATENDIMENTO POS-VENDA? DORES NAO ATENDIDAS?

CANAIS DE COMUNICACAO PARA COMPRA?

TIPO DO SERVICO OFERECIDO?Y PRECO?




O QUE E PERSONA?




OQUEE
PERSONA?

PERSONAS SAO PERSONAGENS FICTICIOS
CRIADOS PARA REPRESENTAR OS5
DIFERENTES TIPOS DE USUARIOS DENTRO
DE UM ALVO DEMOGRAFICQ. PODEM
UTILIZAR UM SITE, UMA MARCA OU UM
PRODUTO DE MODO SIMILAR. PERSONAS
SAO UMA FERRAMENTA OU METODO DE

SEGMENTF&(;E.D DE MERCADO.




PASSO 1

COLETANDO
DADOS

Uma das maneiras mais comuns
de obter informacgtes sobre suas

personas € entrevistar clientes e
prospects de sua empresa.

Nada melhor do que seu proprio
publico para auxiliar a compreender
padroes de comportamento na hora
de definir uma persona.

Ex. Enquetes nos stories,
google forms.

ANALISANDO
DADOS

0 segundo passo é tentar

encontrarmos caracteristicas comuns
entre os clientes, ou seja, quais sdo os
problemas, as reclamacg@es mais
comuns e as solugbes mais citadas.

Portanto, se vocé tiver 3 personas, o
ideal e trabalharmos a sua estratégia
completa com todas elas. Isso quer
dizer, criar blog, posts, e-mail mkt e
fluxos de nutricdo especificos.

PASSO 2




PASSO 3

ESTRUTURA
DA PERSONA

Criaremos um nome, idade, profissao
e descreva o dia a dia dela. Criaremos uma
estorinha se for necessario, com habitos

diarios, profissionais e pessoais.

Ao estruturar, colocamos em pratica
todas as horas de pesquisa feitas e
tudo o que foi aprendido sobre o seu
cliente ideal.

Também é possivel adicionar alguns
dados extras, como: objetivos pessoais
e profissionais, dores pessoais ou
profissionais e suas aspiragoes.

ANALISANDO
OS RESULTADOS

Ifimpnr‘tante que toda a equipe conhega
a persona que esta sendo trabalhada
e avalide também.

Até mesmo seu time de vendas tera
beneficios com essa estratégia.

Idade
Cidade

» Motivagao
Problemas (dores)
Estilo do vida
Hobbies

PASS0 4




CAMPANHAS REDES SOCIAIS

Campanhasdefinidas por segmentacao:

» Género

» ldade

» Localizagcao
» Interesses

Campanhasdefinidas por interesses nos
produtos e receitas derivadas do produto.

OBJETIVO: POSICIONAMENTO DE MARCA

CAPTURA DE LEADS OU CONVERSOES




BRANDING

»  Fluxo para o site
» Conteudode Blog

v Redes Sociais




INFLUENCERS

Os influenciadores sao excelentes —
fontes para gerar conteudo eficaz J
e converter seu publico em novos

leads para a marca.

% Branding
v Presenca online
% Precisao no target




PODCAST

Em tempos onde o consumidor decide o que quer
consumir, gue horas consumir e de que forma
guer consumir, € necessario marcarmos presenca
em todas as plataformas disponiveis. O podcast &
uma vitrine 24h onde transmitimos mensagens e
conteudos importantese relevantes de uma forma
mais suave, com a escolha de uma trilha certa, um
interlocutor agil e com uma voz agradavel. Dessa
forma indireta nos conseguimos agregar os valores
a marca por meio de conteudos multimidia.

% Disponivel 24h
Publico fiel
Praticidade no acesso




BLOG

Muitas vezes subestimado, o blog e
uma ferramenta potente quando
pensamos em performance.

Essa &€ a melhor forma de ganharmos
relevancia, alavancando assim os
nossos resultados em buscas
organicas e otimizarmos nossos
custos com as campanhas Search.




GOOGLE ANALYTICS

Analise de Campanhasdentro do
Adwords para acompanhamento
da jornada do usuario dentro da

regua de comunicacao




PIXEL DE CONVERSAO

Com o pixel podemos analisaro
comportamento do cliente ao clicarem
um anuncio dentro do Facebook que
direciona para o seu site e, assim,
otimizar a performance a com criacao de
anuncios para um publicolook a like.

facebook Pixel




ECOSSISTEMA NA PRATICA




DESENVOLVENDO,

CRIANDO, |
APLICANDOE I
GERANDO LEMBRANCA !

DE MARCA

OPORTUNIDADES Os Leads trabalhados pelo
marketing estdo se tornando
m Estamos usando e-mails marketing clientes? As metas de venda estdo
para nos relacionar com a base de sendo alcangadas?
VISITANTES Disponibilizamos ofertas em landing Leads? Como esta o relacionamento
pages? Se sim, como estio as taxas com os seguidores nas midias sociais?
de conversao nelas? As promogdes
em banners no site e midia pagas

direcionando para essas paginas
estdo trazendo resultados?

Minha empresa tem um blog?
Qual & o numero de visitantes mensais?
De quais fontes eles vieram? Quantos
seguidores temos nas midias sociais e
gquanto de trafego vem de 1537




ESTRATEGIA DIGITAL




231

ESTRATEGIA DIGITAL:

TUBE

FACEBOOK

SEGMENTACAO
MANUAL

PUBLICO
SEMELHANTE

|

FACEBOOK LEADS

CONVERTEU?

A
Ta

PUBLICO
CONVERSOES




PROJETO EM 2 ETAPAS




ONBOARDING

ENGLOBA TODOS OS PROCESSOS QUE
PRECISAM SER REALIZADOS NA FASE DE
KICK-OFF E QUE SAO NECESSARIOS PARA
FAZER A MAQUINA RODAR (NOVO SITE,

CONSTRUCAO DE BLOG, SETUP DA
FERRAMENTA DE MARKETING DIGITAL).

PLANEJAMENTO

REFORMULACAO DO SITE
SETUP
SEO




02

ONGOING

ENGLOBA TODAS AS DAS DEMAIS
FASES QUE PRECISAM SER
REALIZADAS DE FORMA CONTINUA
(PRODUCAO DE CONTEUDO, E-MAIL
MARKETING, REDES SOCIAIS,
RELATORIOS DE
ACOMPANHAMENTO).

PRESENCA DIGITAL
ATRAIR
CONVERTER
RELACIONAR
ENCANTAR/FIDELIZAR
ANALISAR




ETAPAS1 A7




%
»
%
»
%

ETAPA 1

KICK-OFF

Configuracao blog/site
Diagnostico e Planejamento
Definicdo de Personas
Definicao de Palavras-chave
Definicao de pauta de contetdo




»
»

»
»

»

ETAPA 2
ATRACAO

Producao de Conteudo para o Blog
SEO nas Paginas

Acompanhamento de Palavras-chave
Midias Pagas

Midias Sociais




ETAPA 3

CONVERSAO

% Producao de Conteldorico
» Criacao de landingpages
% Criacaode CTA




»
»

»
»

ETAPA 4

RELACIONAMENTO

E-mail Marketing
Automacaode Marketing
Newsletter

Midias Sociais




ETAPA 5

VENDA

%» Qualificacaode Leads
»  Alinhamento Marketingx Vendas
% Integracao CRM




b
»
»
»

ETAPA 6

RETENCAO

Producao de Conteudo para o Blog
E-mail Marketing

Automacao de Marketing

Midias Sociais




ETAPA 7

ANALISE

% Relatoriode Resultadosem Midias Sociais

w Relatoriode Resultadosdo Funil de Vendas




PROPOSTA NEO11

»
¥
»

»
»

»

»
»

RASTREAMENTO DE RANKING (SEO)

PALAVRAS CHAVE

AUDITORIA DO SITE

(APONTAMENTO DAS FALHAS)

APONTAMENTO DE MELHORIAS

ANALISE COMPETITIVA

CRIACAQ DE ANUNCIOS IMPRESSOS E DIGITAIS
CRIACAO DE ROTEIROS PARA PODCASTS

CRIACAO DE ROTEIROS PARA FILMES PUBLICITARIOS

“» CAMPANHAS EM REDES SOCIAIS
% CAMPANHAS SEARCH E DISPLAY

v CAPTACAO DELEADS

% RELATORIOS DE EVOLUCOES MENSAIS
»» CRIACAO DE CONTEUDO BLOG

“» REDACAO COM ENFASE EM SEO

%> GESTAO DE INFLUENCIADORES

“» ANALISE DE BACKLINKS

“» GESTAO DE COMUNIDADE

) FEE MENSAL
A COMBINAR

PERIODO MINIMO DE
PERMANENCIA: 12 MESES
O ATENDIMENTO INICIA APOS
A ASSINATURA DE CONTRATO
E CONFIRMACAQ DO
PRIMEIRO PAGAMENTO




FERRAMENTA
RD STATION

Periodo minimo de permanéncia:

12 meses. O atendimentoinicia
apos a assinaturade contratoe
confirmacao do primeiro pagamento

POR R$ 799 MENSAIS

Enterprise

Fursthonallades da Pin & maki

o fesmiania s Plamos Pro-e Enterprise. Suba miok

R$799 ... R%2.099 ...
el il D) ol St ek U BN it
Civer it ot "
# poplerriertac b peratnalsadia o L
HERE U ] T 1400 D




GOOGLE & REDES SOCIAIS

E importante considerar no projeto, além da NEO1le
do Software listado, uma media de investimentosem
publicidade online, entre Google e Redes Sociais.

RECOMENDAGCAO: R$ 5.000 MENSAIS




TIME NEO11

TEREMOS UM TIME DEDICADO DA NEO11,

TOTALMENTE FOCADO NAS ESTRATEGIAS E

CAMPANHAS DIGITAIS E OFFLINE. ESTE TIME

SERA COMPOSTO POR MEMBROS ATUAIS E —
PEQUENAS CONTRATACOES QUE > |
POSSIBILITARAC O TRABALHO EM EQUIPE

FLOATING ENTRE AS CAMPANHAS ON/OFE

PARA CRIAR O TAO DESEJADO ECOSSISTEMA
COMUNICATIVO INTEGRADO.




ATENDIMENTO
CONTATO DIRETO COM O CLIENTE, RECEBENDO
BRIEFING E COORDENANDO 05 JOBS PARA A EQUIPE

BUSSINESS INTELIGENCE
ESTRATEGIA DE INVESTIMENTO EM CADA MARCA DE ACORDO
COM O BUDGET E MONITORAMENTO DAS CAMPANHAS

DIRECAO DE ARTE
ERIA[;E.D DAS PECAS PARA AS PLATAFORMAS ONLINE E OFFLINE

REDACAO

PRD[}LI!;ED DE TEXTOS PARA
POSTS E BLOG DE CADA PRODUTO.
ALEM DE SITE, E-MAIL E INBOUND

PERFORMANCE

COMMUNITY MANAGER
PUBLICACOES, PROGRAMACOES DE POSTS,
SEEDING E FOMENTO POR MEIO DE SAC
NAS PLATAFORMA E RELATORIOS MENSAIS
DE EVOLUCAQ DE CADA MARCA

PLANMNER
PLANEJAMENTO DE CADA MARCA AD LONGO
DAS SEMANAS DE POSTS E ATIVACOES

MIDIA

MONITORAMENTO E ATWAI;E.D DAS
CAMPANHAS DE CADA MARCA EM SUAS
DIVERSAS PLATAFORMAS, COMO REDES
SOCIAIS E MIDIAS PAGAS. SEMPRE ALERTA
AS NOVAS OPORTUNIDADES

ENTENDIMENTO E OTIMIZACAO DAS DIVERSAS FUNCOES QUE O E-COMMERCE/SITE POSSUI,
SEJAM ELAS, CARREGAMENTO, FUNIS, PLUGINS, NAVEGACAQ DOS USUARIOS E QUTROS




E MUITO MAIS
















